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Equipe Técnica

Equipe Responséavel:

Samyra Crespo (coordenacéo geral MMA)

Patricia Mendonca (coordenacgéo executiva)

Antdnio é Antdnio de Padua dos Santos (Coordenador Geral-CP2)
Roseli Maia (Coordenadora de producéo-CP2)

Gustavo Santos (Coordenador Técnico-CP2)

Contatos para esclarecimento:
Patricia Ramos Mendonca: patricia.mendonca@mma.gov.br
Roseli Maia: producao@cp2.com.br

Nota: a pesquisa foi encomendada a CP2 mediante licitacdo nacional
realizada pelo PNUMA-Programa das NagbOes Unidas para o Meio
Ambiente nosso parceiro técnico. Contou ainda com a colaboragéo de
técnicos em pesquisa da Pepsico, do Walmart e da Unilever que
também apoiaram a realizacdo de um estudo qualitativo sobre consumo
e mulheres, divulgado dia 31 de maio no Rio de Janeiro. As duas
pesquisas, uma qualitativa outra quantitativa fazem parte de uma
cooperacao entre o governo e o setor produtivo, no ambito do Plano de
Acdo em Producdo e Consumo Sustentavel, lancado pelo governo em
dezembro de 2011.


mailto:produção@cp2.com.br
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PARTE | — Apresentacao e Metodologia

APRESENTACAO E OBJETIVOS

Este relatorio é fruto dos resultados da 52 edicdo de uma pesquisa brasileira
que investiga a percepcdo da populacdo brasileira acerca de questdes
concernentes a tematica ambiental. A grande diversidade de assuntos
estudados permite construir um panorama da forma como os brasileiros
assimilam a problematica ambiental ao longo do tempo, nos ambitos mundial,
nacional e locais. Exemplos dos topicos aqui presentes sdo: a preocupacao e
disposicéo para tratar do meio ambiente; biodiversidade; habitos de consumo;
habitos de descarte de matérias; atuacdo do poder publico voltada para
guestdes ambientais; grupos e organizagdes de protecdo ao meio ambiente; e
nivel e acesso a informacao.

A pesquisa conta com uma andlise atualizada de questdes gerais em série
temporal de 20 anos (1992 — 1997 — 2001 — 2006 — 2012), assim como
tematicas especificas e contextuais de cada edicdo. Nesta edicdo de 2012,
foram trabalhados especificamente, o desenvolvimento e consumo sustentavel,
principalmente a luz do debate contemporaneo que guiou a reunido Rio+ 20 -
Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel.

Objetivo Geral:

Mapear, através de pesquisa quantitativa nacional, as percepcfes da
populacao brasileira sobre as questdes ambientais, a fim de construir a quinta
edicao da série histérica “O que o Brasileiro pensa do Meio do Ambiente”,
iniciada em 1992. Além disso, dar enfoque especial aos temas
desenvolvimento e consumo sustentaveis.

Objetivos Especificos:

* Produzir um painel completo de informac@es publicas sobre consciéncia
ambiental no Brasil;

* Conhecer os habitos de consumo da nova classe média brasileira;
* Produzir série histérica comparavel a dados de outros paises;

* Subsidiar a criacdo de estratégias para a implementacéo do Plano
Nacional de Residuos Sélidos e Plano de Acao para Producéo e
Consumo Sustentaveis.
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SUMARIO DOS RESULTADOS

Nesta secdo sdo apresentados alguns dos principais resultados obtidos na
quinta edicdo da pesquisa, construidos a partir de estudo representativo da
populacao brasileira adulta, residente em areas urbanas e rurais de todas as
regides. De modo a formar um panorama comparativo de 20 anos, a atualidade
das questdes que permeiam o contexto do ano de 2012 é colocada em dialogo
com aqguelas obtidas nas demais edi¢cOes realizadas. Dada a complexidade e
extensdo da pesquisa, para a compreensao satisfatoria dos resultados indica-
se a leitura do relatério completo.

Continuidade da evolugdo na consciéncia ambiental dos brasileiros.
Como ja era possivel observar nas Uultimas edigbes, a pesquisa mostra
claramente uma evolucgao significativa na consciéncia ambiental dos brasileiros.
O grande indicador desta transformacéo positiva estd na diferenca do nimero
de pessoas que espontaneamente sabiam mencionar um problema ambiental
no Brasil, na sua cidade ou no seu bairro: em 1992, 47% dos entrevistados néo
sabia identificar nenhum problema ambiental e em 2012, 20 anos depois, esse
namero caiu para apenas 11%. Além disso, em todos os graficos comparativos
relativos a série historica, os percentuais de percepcdo de problemas
ambientais s&o crescentes, 0 que permite inferir que cada vez mais 0sS
brasileiros mostram-se capazes de identificar as consequéncias destes
problemas e atribuir importancia a seu enfrentamento. A no¢do majoritaria
acerca do conceito de meio ambiente é também cada vez mais ampliada e os
brasileiros, cada vez mais, tendem a sofisticar suas analises de problemas
como lixo, saneamento e outros problemas urbanos: se antes eles eram
pensados como apenas danosos aquilo que estava distante dos centros
urbanos, como grandes areas verdes isoladas, hoje sdo encontradas relacdes
diretas destes temas com o bem estar individual e vida em comunidade.

Visibilidade de conceitos e acesso a informacé&o. E possivel observar que
conceitos sofisticados como “desenvolvimento sustentavel”’, “consumo
sustentavel” ou “biodiversidade” ja fazem parte do repertério de muitos
brasileiros. Além do mais, pode-se inferir que este percentual tende a evoluir a
medida que as midias televisiva e online (meios entendidos como
predominantes na busca de informacdo) vém dando mais espaco ao tema,
traduzindo para o dia-a-dia a aplicacdo de tais conceitos. Por outro lado, a
aparente pouca percepc¢ao sobre as acbes do empresariado nacional e o pouco
conhecimento sobre o0 que vem a ser uma “empresa cidadd” denotam
problemas de comunicacdo e transmissdo de informacdo destes aspectos.
Desde o inicio da década de 90, as empresas tendem a ser o segmento
avaliado de forma mais negativa pela populacao.

Habitos de consumo e descarte: o desafio da adequacdo de
comportamentos. De modo geral, os brasileiros ainda possuem habitos
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considerados prejudiciais ao meio ambiente, sobretudo no descarte incorreto
de véarios itens, na fase chamada de pds-consumo. Os resultados das questdes
relativas aos hébitos de consumo e reciclagem dos brasileiros indicam que
politicas voltadas para a diminuicdo de consumo e melhoria de descarte de
residuos sélidos (como a campanha que buscou reduzir o consumo de sacolas
plasticas) ecoam positivamente junto a populagéo, provocando forte disposicéo
para adesdo. A série historica indica, ainda, que campanhas pela separacao de
lixo, pelo combate ao desperdicio de agua e energia permanecem como hot
spots e teriam grande aderéncia junto aos brasileiros.

Rio +20 e agenda socioambiental. Percebe-se a partir dos resultados da
pesquisa que a nocdo do meio ambiente que prevalece entre os brasileiros,
mesmo entre 0s mais escolarizados, estd focada predominantemente na
dimensdo ambiental do desenvolvimento sustentavel. A “protecédo da natureza”
€ a sintese que mais se sobressai quando os brasileiros pensam na Rio +20,
no desenvolvimento sustentdvel e em outros temas associados, demostrando
que a ideia de meio ambiente que se apoiaria em “trés pilares” — ambiental
econdmico e social — ainda precisa ser demonstrada e divulgada, para que o
ideario nacional deixe de desconsiderar as dimensdes econbmica e social do
mesmo.

Quem séo os responsaveis por cuidar de problemas ambietais? A visédo de
gue o governo € quem deve cuidar de sanar os problemas ambientais ainda
predomina sobre as responsabilidades das comunidades ou das pessoas.
Entretanto, cada vez mais os brasileiros consideram o governo estadual e
prefeituras como responsaveis por cuidar dos problemas ambientais — talvez
por comecarem a compreender o valor e responsabilidade das instituices
democraticas governamentais na resolucdo dos problemas que lhes
concernem. O entendimento mais aprofundado da localidade, da temporalidade
e das consequéncias daquilo que lhes atinge também levam a exigéncia de
acao, protecao e eficiéncia por parte dos estados e municipios.

Predominancia do pensamento proé-meio ambiente. Os brasileiros néo
consideram a preocupacdo com o meio ambiente no Brasil exagerada e ndo
estdo dispostos a ter mais progresso econdmico a custa de depredacdes dos
recursos naturais. Quanto ao perfil que congrega a visédo e o conjunto de acfes
mais pro-ambiente, observa-se que ele é formado por pessoas mais
escolarizadas e residentes em areas urbanas, independentemente do género e
da renda.
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INFORMACOES METODOLOGICAS

Metodologia de pesquisa: Survey, metodologia que utiliza questionario
estruturado com questdes fechadas e abertas, passiveis de serem tratadas
guantitativamente.

Periodo de campo: A coleta de dados foi realizada presencialmente nos
domicilios, entre os dias 15 e 30 de abril de 2012.

Amostra: Foram realizadas 2.201 (duas mil duzentas e uma) entrevistas com a
populacdo adulta (a partir de 16 anos) residente em areas urbanas e rurais do
Brasil. A amostra foi estratificada por condi¢cdo de trabalho (PEA e nédo PEA),
sexo e idade. A um intervalo de confianca de 95%, o erro amostral maximo é
de 2,1%.

O plano amostral foi desenvolvido através de amostragem por conglomerados
em cinco estagios: regido, estado, municipio, setor censitario e domicilio. Os
quatro primeiros estagios foram sorteados pelo método PPT (Probabilidade
Proporcional ao Tamanho), considerando se o setor era urbano/rural e
definindo as cotas de sexo, idade (conforme Censo IBGE 2010) e condicdo de
atividade (conforme PNAD 2009) para selecdo do morador e coleta das
respostas.

Notas para leitura dos dados

e Sempre que possivel, os dados de 2012 serdo comparados com as edicdes
anteriores da pesquisa, realizadas em 1992, 1997, 2001 e 2006.

e Em alguns graficos e tabelas, aparece a resposta “outros”. Essa opcgao
refere-se ao total de respostas que obtiveram indices de citacdo muito baixo
e, que, portanto, ndo serao consideradas para efeito de analise.

e As tabelas poderdo ou ndo fechar em 100% devido ao somatério das
guestdes de multipla escolha ou arredondamento dos numeros no
processamento dos resultados.

e Categorias que apresentarem (traco) sdo aquelas onde nao houve
nenhuma citagao.
e Os dados cujo ano nado estiverem explicitos sdo resultado da pesquisa

realizada em 2012.
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PERFIL DA AMOSTRA

Masculino 51%
Feminino 49%
. mbADE |
16 a 24 anos 22,5%
25 a 34 anos 22,6%
35 a 39 anos 9,7%
40 a 49 anos 17,5%
50 anos ou mais 27,7%
Analfabeto ou sabe ler e escrever 7%

mas nao frequentou escola

Ensino Fundamental 44%
Ensino Médio 39%
Ensino Superior/ P6s Graduagdo 9%

| REGAO |

Centro-Oeste 7,5%
Nordeste 28%
Norte 8%
Sudeste 42%
Sul 14,5%

RENDA FAMILIAR

7 z

(EM SALARIOS MINIMOS)

Até 1SM 19,5%
Dela 2SM 41%
De2a5SM 28%
De5a10SM 7%
Acima 10 SM 2%
TIPO DE SETOR CENSITARIO

Urbano 87%
Rural 13%
PEA 67%

Nao PEA 33%
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PARTE — II- Resultados

RIO +20 e DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

e 22 em cada 100 brasileiros afirmam ter ouvido falar da Conferéncia “RIO
+20”, percentual bastante alto, ja que se pensado que se trata de um
evento especializado e com temas que ndo sdo de carater popular.
Dentre os que afirmaram ter conhecimento sobre a conferéncia, 89%
acham que o evento seria focado em aspectos de mudanca sobre a
forma como a sociedade utiliza os recursos naturais do Planeta,
mostrando que, no senso comum, o vinculo que se faz € meramente de
carater ambiental: apenas uma das dimensdes das trés dimensdes do
Rio +20.

e Na analise por regido, a maior parte dos respondentes que afirmou
conhecer a Rio +20 estd no sudeste (49%) e 0s menores percentuais
correspondem as regides norte (6%) e centro-oeste (5%).

e No cruzamento por escolaridade, curiosamente, observa-se que o
vinculo direto entre a Rio +20 e apenas uma de suas dimensdes, a
utilizacdo dos recursos naturais, ndo € mais sofisticado entre a
populacdo com nivel mais alto de escolaridade. De maneira geral, o
senso comum a cerca da Rio +20 néo foi refinado pelos respondentes
com maior escolaridade.

Conhecimento sobre a RIO+20
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Do que vai tratar a RIO+20? (apenas para quem disse sim)

89%

6% 5%
|
Vai mudar a maneira como nos Vai tratar da crise econémica da Vai celebrar os 20 anos de vitdria do
usamos o0s recursos naturais do América Latina combate a fome na Africa

planeta

e Mais da metade da populacdo brasileira (53%) ainda ndo conhece o
significado do conceito “Desenvolvimento Sustentavel” (n&o ouviu falar).
Entre os 47% daqueles que conheciam o conceito, apenas ¥4 definiu-o
como “cuidar do meio ambiente, das pessoas e da economia do pais ao
mesmo tempo”. A opg¢ao mais apontada foi novamente a que relaciona
desenvolvimento sustentavel a ndo destruicdo dos recursos naturais.

e Percebe-se, portanto, que a Rio+20 e o conceito de “desenvolvimento
sustentavel” estéo ligados, pela populacdo que conhece ou ouviu falar,
apenas a ideia de protecdo dos recursos naturais. A ideia de fortalecer
os trés pilares do desenvolvimento sustentavel, o ambiental, o
econdmico e o social, € uma arquitetura ainda a ser divulgada e néo
esta presente no imaginario dos brasileiros. Naturalmente, a ocorréncia
recente da Rio + 20 e a alta exposicdo do assunto na midia em geral

pode ter melhorado este quadro rapidamente.

e A analise dos cruzamentos ndo aponta nenhuma correlagéo relevante
entre o conhecimento do conceito e 0s recortes por setor habitacional,
renda e escolaridade.
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Conhecimento sobre Desenvolvimento Sustentavel

O que é Desenvolvimento Sustentavel? (apenas para quem disse

conhecer)
69%
26%
5%
. (—
Garantir que os recursos naturais  Cuidar do meio ambiente, das Produzir cada vez mais com

ndo sejam destruidos pelos seres pessoas e da economia do pais ao combustivel féssil como o petréleo
humanos mesmo tempo. e o0 gas abundante em nosso pais.
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BRASILEIROS SE ORGULHAM DE POSSUIR RIQUEZAS NATURAIS E DA SUA
GENTE

e A populacdo brasileira se mostra dividida quanto ao sentimento que
possui em relagédo ao Brasil: 43% dos brasileiros declaram sentirem-se
muito orgulhosos com o pais; 48% afirmaram ter pouco orgulho do Brasil
no momento atual; e 9% né&o ter nenhum orgulho. A suposicdo geral em
relacdo a perguntas como esta € que este tipo de sentimento muda
muito rapido na populacdo em funcédo de conjunturas que levam a alta
exposicao de assuntos como desastres, escandalos ou outros temas
gque ataquem a lisura de figuras publicas.

e E interessante observar que o motivo de maior orgulho da populacéo se
da sobre um lastro permanente, ou seja, a sua hatureza vista como rica,
bela e abundante; 28% da populacdo citaram belezas naturais e
paisagisticas quando falaram do que se orgulham. Em seguida, os
brasileiros se orgulham do recente desenvolvimento socioeconémico, da
sua gente, do pacifismo e da cultura (respectivamente, 22%, 20%, 13%
e 6%).

Sentimento em relacdo ao Brasil atual

Nenhum

orgulho Muito

9% orgulho

(+)
Pouco LB

orgulho
48%
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Principais motivos de orgulho

28%
22%
20%
Meio ambiente Desenvolvimento Caracteristicas da Pacifismo Cultura Qualidade de NS/NR
Socioeconémico Populagdao vida

e Praticamente 100% da populacdo brasileira considera importante o
“cuidado/ protegdo” do meio ambiente, destacando a concepgéo de que
este cuidado € necessario a nossa sobrevivéncia (65%) e para um futuro
melhor para a humanidade (15%). Entretanto, concepc¢fes mais
sofisticadas comecam a emergir na consciéncia dos brasileiros:
espontaneamente 8% enfatizaram a necessidade de conservacao dos
ambientes naturais para evitar a extincdo de animais e plantas; 4%
mencionaram a necessidade de se prevenir catastrofes e houve mesmo
guem mencionasse a necessidade de expressarmos nossas
responsabilidades em uma visao “socioambiental” (1%).

Por qué é importante cuidar/proteger o meio ambiente?

65%

15%
0,
8% 6%

4%
Bl e >+ m

Sobrevivéncia Futuro melhor Preservagdo Prevengdo de Responsabilidade NS/ NR
Catastrofe Socioambiental
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IDENTIFICACAO DE PROBLEMAS

Problemas nacionais

e “Saude / Hospitais” é o principal problema do pais para os brasileiros, na
atualidade. Em 2° lugar aparece o item “Violéncia / Criminalidade”. O
“‘Desemprego”, que ha seis anos era o principal problema do Brasil,
aparece agora como 3° mais citado, mostrando claramente que as
preocupacdes com este item diminuiram em funcdo da recente melhora
da economia do Pais. Faz-se importante destacar que a situacdo da
saude preocupa de modo gritante e alerta o poder publico sobre este
importante item para a qualidade de vida da populacao.

Principais problemas do Brasil

Saude/Hospitais 81%

Violéncia/ Criminalidade
Desemprego

Educagao

Politicos
Meio Ambiente

Moradia

Falta de fé

Distribuigao de renda

Custo de vida

Falta de ética

Inflacdo/ controle de precos
Reforma Agrdria

Divida externa

NS
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e O meio ambiente ja é identificado pelos brasileiros como o 6° maior
problema do Brasil. Na primeira pesquisa, em 1992, o tema ainda n&o
figurava em uma lista dos 10 maiores problemas. Na segunda pesquisa
em 1997, ele aparecia em 11° lugar. Nas edicdes da pesquisa realizadas
em 2001 e 2006, “meio ambiente” ainda nao figurava entre os 10
problemas mais citados. Deste modo, pode-se apontar que a percepcao
do “meio ambiente” como um dos principais problemas do pais é uma
tendéncia recente. Este deslocamento de importancia reflete a
conscientizacdo da populacdo em relacdo a degradacdo dos recursos
naturais, porém, como visto nos dados anteriores, ainda ndo se pode
garantir sofisticacdo analitica no que concerne esta temética ou se essa
preocupacao recente se sustentara. Entretanto, como sinal positivo, de
2006 para 2012, a porcentagem de pessoas que disseram que O
principal problema do Brasil € 0 meio ambiente mais que dobrou, indo de
6% para 13%.

Principais problemas do Brasil (comparacéao)

[ 1997 | | 2001 | [ 2006 |

saude/Hospitais [N 5o M 23% [N 38% 81%
Violéncia/ Criminalidade [N 54 5% [N 57% 65%
Desemprego [ I3 ssx N s8% 34%
B 25 B 28% [ 24% 32%

Educagdo

Politicos [JJ12% B 20% o 27% 23%
Meio Ambiente 5% | 4% l 6% 13%
Moradia [ 15% W 13% B 15% 11%
Faltadefé [11% B 10% W 12% 8%
Distribuicio de renda ] 9% B12% M 18% 8%
Custodevida [ 21% B 1a% B 15% 7%
Faltade ética |3% | 2% f7% 5%
Inflagdo/controle de pregos |4% I 8% I 10% 3%
Reforma Agraria I7% |3% I 4% 1%
Divida externa IS% | 3% |2% 1%

N&o Respondeu | 1% 1% 1% 2%
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Pessoas que disseram que o principal problema do Brasil € o meio
ambiente
13%
Meio Ambiente
0,
59 6%
< 4%
1997 2001 2006 2012

Problemas da cidade e do bairro

e Na pesquisa de 2012, “meio ambiente” figura como o sétimo principal
problema, dividindo a sétima posi¢cao com varias outras areas tematicas.
Os trés principais problemas apontados se mantém por toda série
historica, sdo eles: “Saude/ Hospitais”, “Violéncia/ Criminalidade” e
“‘Desemprego”.

e No ambito dos bairros, o meio ambiente ainda ndo ¢é citado.
Asfaltamento/ pavimentacdo de ruas foi um problema recorrentemente
citado ao longo das edi¢cbes da pesquisa e atualmente é a violéncia que
aparece como principal problema. Saneamento também aparece
bastante, em 2012, ainda é apontado como problema principal do bairro
por 12% dos respondentes.
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Principais problemas da cidade (comparacéo)

1997 2001 2006 2012

ss% s se% | 6%

s s | s1%
57% [Nes% [ e3% | 35%

B 24% W 19% L 25%

B 11% W13% " 20%

B 17% 7% . 20%

B 7% N 10% 3%

B 23% I 2a% " 13%

W15% 5% | 13%

B 21% W 14% | 12%

| 2% 2% | 8%

Saude/ Hospitais
Violéncia/ Criminalidade
Desemprego
Educagdo
Transporte coletivo
Saneamento

Meio Ambiente
Custo de vida
Moradia

Criangas de rua
Engarrafamentos

N3o sabe/ N3o respondeu |3% |2% | 2%

Principais problemas do bairro (comparacéao)

Violencia 4% f2% P% 1%
Saneamento 9% I7% . 12% . 12%
Asfaltamento/ pavimentacdo de ruas 11% . 9% . 9% . 8%
Saude/ hospitais e postos de saude 4% I 3% I 6% I 7%
Limpeza urbana 7% I 6% I 6% I 6%
Seguranca publica 6% . 10% . 14% I 6%
Transporte coletivo 2% I 2% I 2% I 5%
Consumo de drogas I 3%
Falta de energia/luz a% I 3% I 2%
Abastecimento de dgua 9% I 7% I 4% I 2%
Desemprego 4% I 5% I 4% I 2%
Outros com 2% ou menos 16% - 15% . 13% . 15%
NS/ NR 18% B 0% B 9% I 5%

Nenhum/N&o ha problema 10% - 22% . 11% . 12%
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Problemas ambientais no mundo e no Brasil

e Para os brasileiros, “Desmatamento de florestas” é o principal problema
ambiental do mundo e do Brasil no momento. Esta percepcao persiste
ao longo de toda a série: hd 20 anos a populacdo considera o
desmatamento o principal problema do Brasil, com percentuais que
variaram, ao longo da série de 46% a 67%. O problema sempre aparece
relacionado do problema das queimadas.

e “Poluigdo de rios, lagos e outras fontes de agua” (38,5%), “Poluigdo do
ar” (36%) e “Aumento do volume de lixo” (28%) também se destacam
como grandes problemas ambientais, tanto em nivel mundial, quanto
nacional. Olhando para a série, a preocupacdo com o lixo aumentou
significativamente, ganhando destaque enquanto problema mundial no
ano de 2006. Ja no ambito nacional, a preocupacdo aparece na
pesquisa de 2012, fato que pode ser ter relacdo com 0 sucesso da
divulgacao da Politica Nacional de Residuos Solidos, iniciada em 2010.

e O “Desperdicio de agua e energia nas cidades”, que na pesquisa de
2006 apresentou baixos indices de citacdo, agora aparece para 0S
brasileiros como um dos principais problemas ambientais do mundo e do
Brasil.

e Ao longo da série, observa-se que o0s cinco problemas ambientais
citados com maior frequéncia sdo 0os mesmos no ambito mundial e
nacional, mesmo que as porcentagens conferidas a esses problemas
vém se comportando de maneira diversa. No que diz respeito aos cinco
primeiros problemas no nivel mundial, a frequéncia de identificacdo por
parte dos entrevistados diminuiu de 2006 para 2012. J& na questdo
sobre os problemas ambientais do Brasil, a porcentagem equivalente a
cada um dos cinco problemas mais graves aumentou, 0 que pode
significar a demonstracdo de uma maior percepcdo acerca do
reconhecimento de problemas ambientais no pais.

e Os respondentes com baixa escolaridade formam o grupo que teve
maior dificuldade de reconhecer problemas ambientais brasileiros: 34%
deles ndo reconheceu nenhum problema em 2012. Atualmente, 11% da
populacdo considera n&o existir este tipo de problema no Brasil ou ndo
soube opinar: na primeira edicdo da pesquisa, em 1992, este percentual
era de 47%.
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Principais problemas ambientais do mundo

Desmatamento de florestas

Poluigdo de rios, lagos e outras fontes de dgua
Poluicdodo ar

Aumento do volume de lixo

Camada de 0z6nio

Desperdicio de 4gua e energia nas cidades
Poluicdo de mares

Mudangasdo clima

Extingdo de espécies de animais e plantas
Consumo exagerado de sacolas plasticas
Poluigdo produzida por pesticidas e fertilizantes
Chuva 4cida

Desaparecimento de populagGes tradicionais
Desertificacdo

Nenhum destes

N&o Respondeu

Principais problemas ambientais do

Desmatamento de florestas

Poluigdo de rios, lagos e outras fontes de agua
Poluigdo do ar

Aumento do volume de lixo

Camada de ozbnio

Desperdicio de 4gua e energia nas cidades
Poluigdo de mares

Mudangas do clima

Extingdo de espécies de animais e plantas
Consumo exagerado de sacolas plasticas
Poluigdo produzida por pesticidas e fertilizantes
Chuva acida

Desaparecimento de populagdes tradicionais
Desertificagdo

N3o sabe/n3o opinou

51%
55%
54%

36%

mundo (comparacgao)

| 2006 |

[ 2012 |

20

63,5%

79 [ 63,5%

I 60%
0%
5%
R 52%

| 1%

I s2%
P a3%
P a3%

BT
M 13%
I 19%
M 1%

la%

S
3%
3%
L 29%
2%
U 19%
C10%

| 8%

N 7%

6%

2%

| 2%

1%

| 2%
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Principais problemas ambientais do Brasil (comparacao)

[ 1992 | | 1997 | [ 2001 | | 2006 |

a6% [l sy N es% 67%
s0% 5% 2% N a3% 47%
18% Juw P % 36%

4% |a% l7% | 6% 28%

Desmatamento de florestas
Poluigdo dos rios, lagos e outras fontes de agua
Polui¢do do ar

Aumento do volume de lixo

Desperdicio de agua 10%

Camada de ozbnio |2% 1% I 10% 9%

Mudangas do clima 6%

Extingdo de espécies de animais/plantas [ 10% I 13% I 7% I13% 6%

Falta de saneamento | 1% I 5% I 7% | 1% 3%

Polui¢do produzida por pesticidas e fertilizantes | 2% | 1% 1% IS% 3%

Consumo exagerado de sacolas plasticas | 3%

Falta de conscientizagdo ambiental da populagdo | | 2% | 1% 2%
N&o sabe/ndo opinou 7- 47% -36% . 25% I13% 10%

Nenhum | I 7% | 1% 1%

Principais problemas ambientais do Brasil

Desmatamento de florestas 67%
Poluigdo dos rios, lagos e outras fontes de agua
Polui¢do do ar

Aumento do volume de lixo

Desperdicio de agua

Camada de o0z6nio

Mudangas do clima

Extincdo de espécies de animais/plantas

Falta de saneamento

Poluicdo produzida por pesticidas e fertilizantes
Consumo exagerado de sacolas plasticas 3%
Falta de conscientizagdo ambiental da populagdo 7. 2%
N&o sabe/ndo opinou ) 10%

Nenhum 1%
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Série histérica - Pessoas que disseram néo haver problema ambiental no
Brasil ou ndo souberam opinar

47%

11%

1992 1997 2001 2006 2012

Problemas ambientais na cidade e disposicao dos cidadaos

e Dentre os problemas ambientais na cidade, em 2012, levantados por
resposta espontdnea e mdultipla entre os brasileiros entrevistados,
destacam-se: “Aumento do volume de lixo” (46,8%); “Poluicao dos rios,
lagos e outras fontes de agua” (33,9%); e "Poluicdo do ar” (30,5%).
Diferentemente dos resultados observados nos ambitos mundial e
nacional, no caso da cidade o problema de “Desmatamento de florestas”
cai para a quarta posicao.

e Em 2012, 80% dos respondentes manifestam-se dispostos a fazer algo
para resolver os problemas apontados no ambito da cidade.
Comparando este resultado com os dados obtidos anteriormente,
observa-se que o percentual de intencdo de acdo, em 2012, cresceu
para todas as acdes. Com excecdo da contribuicdo em dinheiro, que
atingiu 43% de intencdes, na Ultima edicdo da pesquisa, as demais
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opcdes alcancaram percentuais altos (acima de 75%) em todas as
edicoes.

Principais problemas ambientais da cidade - 2012

Aumento do volume de lixo

Poluigdo dos rios, lagos e outras fontes de dgua
Poluigdo do ar

Desmatamento de florestas

46,8%

Falta de saneamento

Desperdicio de agua

Problemas Urbanos*

Queimada das reservas

Poluigdo dos mares

Mudangas do clima

Camada de oz6nio

Poluigdo sonora

Consumo exagerado de sacolas plasticas
Poluigdo das praias

Extingdo de espécies de animais/plantas
Enchentes

Desperdicio de energia

Problemas de Biodiversidade*

Falta de arvores/plantio de mudas/éreas verdes
Falta de conscientizagdo ambiental da populagdo
Poluigdo produzida por pesticidas e fertilizantes
Terrenos baldios

Problemas Socioambientais*

Problemas de Governanga*

Nenhum/N&o ha problema

NS/ NR

* As respostas com menos de 1% de incidéncia foram reagrupadas em categorias mais
amplas. Para maiores detalhes, conferir relatorio estatistico.

Disposicéo para acfes de resolucéo de problemas da cidade — 2012
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Disposicao para acdes de resolucéo de problemas (comparacéao)
25% 89,5%
’ (1]
86% 87% ga% I 83% ., 83% 86%
° 77% 77% 78%
m 1997
43% 2001
w2006
w2012
Assinar um abaixo- Participar de reunides Participar de Disposicdo para
assinado com outros moradores mutirdo/grupo de contribuir com dinheiro

trabalho da comunidade

Responsaveis por solucionar problemas ambientais

e Para os brasileiros, em 2012, a resolucdo dos problemas ambientais é
de responsabilidade dos Governos Estadual (61%), Municipal (54%) e
Federal (48%), nesta ordem. A evolugdo da série mostra claramente que
os efeitos da descentralizagédo ja permeiam a percep¢ao dos brasileiros.
Na primeira edicdo, a maior parte da populacdo atribuia ao governo
federal a maior responsabilidade (51%). Nos anos seguintes foi subindo
o percentual de responsabilidade atribuida as prefeituras, governos
locais: em 1992, 30%; em 1997, 35%; em 2006, 46%. Agora emerge a
esfera estadual como a maior responsavel, em uma correta percepcao
de que problemas como saneamento, licenciamento e gestdo de
recursos hidricos, sdo geridos no nivel estadual. A responsabilidade
atribuida “a cada um de n6s” e as “comunidades locais” também cresceu
ao longo dos anos. No primeiro caso temos 39% (1992), 36% (1997 e
2006) e 46% em 2012. Com relacdo as comunidades o percentual é
mais discreto: 15% (1992), 19% (1997), 17% (2006) e 21% (2012).
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e Ao se analisar os dados de 2012 a partir de um recorte regional,
observa-se que 0s maiores responsaveis variam de uma regido para
outra. Na regido Norte 58% atribui a responsabilidade a “cada um de
nés”. No Nordeste, governo estadual (64%) e prefeitura (61%) figuram
como principais responsaveis, na opinido dos respondentes. Na regiao
Centro-oeste, a maioria (52%) atribui a principal responsabilidade ao
governo estadual, assim como no Sudeste, em que o governo estadual
tem o percentual de 67%. No Sul, o maior percentual fica a cargo da
prefeitura (63%).

Responsaveis por solucionar os problemas do meio ambiente

Governo Estadual | R s 61%
Prefeitura B 5 B 26% 54%
Governo Federal [ PR B 4a% 48%
Cada um de nés | EH | B 46%
As comunidades locais B 19% B 7% 21%
Entidades ecoldgicas B =2 B 24% 14%
Meio de comunicagdo B 5% B o12% 11%
Os lideres mundiais B 3% B 16% 9%
Empresarios l 11% . 14% 9%
Militares 7% | 2% 4%
lgreja B o% |3% 4%
Organizagdes internacionais l 11% I 10% 4%
Cientistas I 10% I 6% 4%
N&o sabe/ndo opinou | 2% Ja% 1%

Nenhum destes/outros | 1% I 2% 0,1%
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Mudanca de ranking dos principais responsaveis por solucionar os
problemas do meio ambiente

61%
51 % 43%
- Tt
33% 23 ’
 —— 38%
33%
1992 1997 2001 2012
=$=Governo Estadual Prefeitura == Governo Federal

NiVEL DE CONHECIMENTO DO BRASILEIRO SOBRE MEIO AMBIENTE

e Em 2012, 56 entre cada 100 brasileiros adultos (com mais de 16 anos)
sabe 0 que é uma area protegida, reconhecendo, principalmente, que
sua principal funcdo é proteger todas as espécies vivas caracteristicas
da regido ou o bioma em questdo (62%). O restante apontou: proteger
animais e plantas ameacadas de extin¢do (33%) ou ser uma area de
pesquisa (7%). Cabe destacar que de 2006 para 2012, observa-se um
aumento de 13 pontos percentuais no reconhecimento do que vem a ser
uma area protegida.

e Quando os dados séo estratificados por regido do pais, observa-se a
regido Nordeste € a Unica em que menos da metade dos respondentes
dizem ndo conhecer o que é uma area protegida: 45%. Nas demais
regides, estes percentuais ultrapassam 50% dos entrevistados: Sul
(74%); Centro-Oeste (68%); Norte (58%); e Sudeste (54%).
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Conhecimento do que é uma area protegida

Qual a principal funcdo de uma area protegida? (apenas para guem disse
sim)

62%
| 2006 2012

49%
40%

33%

7% 0
[V
— e 1%
.
Proteger todas as espécies vivas Proteger animais ou plantas Ser uma drea para pesquisa Ser um territério dedicado ao

caracteristicas de determinada ameagadas de extingdo lazer e ao turismo
regidao
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Conhecimento do que é uma area protegida (cruzamento por regiao)

74,2%

68,0%
58,1% 54,4% 53,6% 55,7%
1,09%45.4% 46,1% 4,1%
25’7%. i
e ¢ ZF % & oz
2 2 3 & =
3 TR
c
Q
O
Regiéo
B Sim EN&o

e Na andlise dos elementos constituintes do meio ambiente, a série
histérica mostra a ampliacdo da nocdo do conceito de meio ambiente,
com a incorporacao de novos elementos para além dos biocéntricos. De
modo que crescem expressivamente alguns percentuais, como 0s
atribuidos a seres humanos: indigenas, homens e mulheres e a
elementos do espaco geografico: cidades e favelas.

Elementos que constituem o meio ambiente

| 1992 | [ 1997 | | 2001 | | 2006 | | 2012 |
Matas % (1% 7% 90%
Rios B 2% 75% 89%
Animais - - - 87%
Agua B9 (70% . 9% 87%
Solo/terra 58% 50% 66% 86%
Ar ea%l  (ss%  es%  83%
Mares - - - 82%
Campos/sitios/fazendas 44% 36% 52% 79%
Minerais 37% 125% 38% 76%
Homens e mulheres - -6 40% 70%
Indigenas 7 125% 123% 70%
Planetas ‘% .% ..% 69%
Cidades % 8% 119% 63%
Energia B 124% 24% 62%
Favelas fis% Me% 14% 51%
N&o respondeu I6% |4% \ 1% 2%
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e Metade dos brasileiros tem conhecimento ou ja ouviu falar sobre a
destruicdo da biodiversidade, e outra metade desconhece o tema. Tal
cenario de conhecimento apresentou melhora: em 2006, 43% dos
respondentes afirmaram ter conhecimento sobre a destruicdo da
biodiversidade. Em relacdo a pesquisa anterior, cresceu também a
capacidade da populagcdo em apontar os elementos que fazem parte da
biodiversidade: em 2006 apenas 36% dos entrevistados afirmava que
homens e mulheres, ou seja, os seres humanos faziam parte da
biodiversidade; em 2012, este percentual quase dobrou, subindo para
67%. Pode-se inferir que a concepcao foi se modificando positivamente
para uma nocdo mais sofisticada daquilo que é meio ambiente.

Conhecimento sobre Destruicdo da biodiversidade

56%

50%

W 2006
W 2012

Ja ouviu falar Nao ouviu falar Nao Sabe
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Elementos que constituem a biodiversidade

92% 91%
° 89% 87% 86% W 2006 2012
81% 81%

74%
70%  72% 70% 0

67%
62% sy
0

529% 54%
46%
36%
17%
0% 2 1%
Ar

Minerais Homens e Cidades NS/NR
mulheres

Florestas  Plantas  Animais Agua Rios Mares

Meio ambiente x economia? O posicionamento dos brasileiros

e A opinido dos brasileiros, sobre gquestdes polémicas como a suposta
necessidade de um trade off entre desenvolvimento econdmico e
preservacao do meio ambiente, vem se alterando. Predominam de forma
evidente em 2012 as opinides favoraveis a preocupacdo com e
preservacdo do meio ambiente, mesmo que iSSO possa interferir
negativamente no desenvolvimento econdmico nacional. Por exemplo:
as opc¢des que valorizam o cuidado com 0 meio ambiente e 0S recursos
naturais recebem percentuais acima de 50% em todas as frases
testadas, seja apontando a consonancia entre preservacdo ambiental e
beneficios econémicos, ou mesmo que em detrimento de supostas
vantagens no ambito econdmico.

e Em 2012, grande maioria da populacdo discorda de afirmacdes como
‘os paises pobres sado responsaveis pela destruicdo da natureza”
(59,5%); ou de que o Brasil tem uma natureza téo rica que néo precisa
cuidar (65%). Também discorda absolutamente (76,5%) de que o0s
cuidados com o0 meio ambiente séo exagerados. E surpreendentemente,
persiste na discordancia absoluta de que se deva trocar meio ambiente
pelo progresso (82%). Nas edi¢Bes anteriores este quesito mantém os
mesmos percentuais impressionantes: 67% em 1997, 72% em 2001 e
75% em 2006 ja discordavam desta ideia.
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Opinides sobre afirmacdes a respeito do meio ambiente

Um pais sé é desenvolvido se cuida do ar/
agua/solo/matas

Um meio ambiente melhor traz beneficios para
negocios Brasil

Mudanga que o ser humano causar na natureza, vai
piorar as coisas

Da forma como usamos a dgua, em pouco tempo
nao teremos dgua p/ beber

Os paises ricos sdo os responsaveis pela destruigdo
da natureza

Se continuarmos com os niveis de consumo, as
reservas de petrdleo se esgotardo em poucos anos

Os paises pobres sdo os responsdveis pela
destrui¢do da natureza

Brasil tem uma natureza tdo rica, que nio precisa

controlar a exploragdo de seus recursos naturais...

A preocupagdo com o meio ambiente no Brasil é
exagerada

O conforto do progresso importa mais que
preservar a natureza

Conviveria com mais poluigdo se trouxesse mais
emprego/melhores salarios

Concordo Totalmente/Concordo em parte

1

N&do Concordo, nem discordo

4% 5%

59,
2¢ 65%
76,5%
15 82%

87%

294852 %
3,59 X W2%

5%/ W2 %

S o g
£ 16,5% ¥4
I

4%

4%
3%
%
%
%

W Discordo Totalmente/ Discordo em parte NS

e Ao observar algumas destas opinides testadas nas demais edi¢cdes da
pesquisa, fica nitido que, desde 1997 até os dias atuais, a concepcédo
pré-preservacdo e uso consciente dos recursos naturais vém se
fortalecendo e crescendo entre os brasileiros. Dentre as opinides
analisadas nas varias edicbes, a que apresenta maior variagdo nestes
15 anos é a concordancia sobre a insustentabilidade da forma como a
agua vem sendo utilizada, configurando um crescimento de 27 pontos
percentuais. Em 1997, 55% dos respondentes brasileiros concordavam
com a afirmacdo "Da forma como usamos a agua, dentro de pouco
tempo ndo teremos agua para beber". Atualmente, 82% da populacéo
concorda com tal afirmagéo.
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"Da forma como usamos a agua, dentro de pouco tempo nao
teremos agua para beber”

80% 82%

m 1997
H 2001
= 2006
w2012
Concorda totalmente/ N&o Concorda, nem Discorda Totalmente/ NS
concorda em parte discorda Discorda em parte
"A preocupacdo com o meio ambiente no Brasil € exagerada."
76,5%
73%
w1997
w2001
m 2006
26% 25% 2012

Concorda totalmente/  N&o Concorda, nem Discorda Totalmente/ NS
concorda em parte discorda Discorda em parte
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"O Brasil tem uma natureza tédo rica que nao precisa controlar a
exploragcdo de seus recursos naturais como outros paises”

67% 65

%

m 1997

m2001
m 2006

31% 31%

m2012

Concorda totalmente/ Ndo Concorda, nem Discorda Totalmente/ NS
concorda em parte discorda Discorda em parte

"O conforto que o progresso traz para as pessoas € mais importante do
que preservar a natureza"

82%

m 1997
m 2001
m 2006
m 2012

Concorda totalmente/  N3o Concorda, nem Discorda Totalmente/ NS
concorda em parte discorda Discorda em parte
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"Estaria disposto a conviver com mais poluicdo se isso trouxesse mais
emprego"”

87%

m 1997
w2001
w2006
m2012

Concorda totalmente/ N&o Concorda, nem Discorda Totalmente/ NS
concorda em parte discorda Discorda em parte



WIIITIIIT o oo siciopenss o meo i c o corsumo st~

35

HABITOS DE CONSUMO DO BRASILEIRO

e Dois tergos, dizem desconhecer o que € “Consumo Sustentavel”. Entre
0s 34% dos entrevistados que disse conhecer este conceito, 54%
respondeu ser “é consumir produtos que nao agridem o meio ambiente e
a saude humana”; e 34% “é evitar o desperdicio de agua e energia”.
Uma minoria, 3% apontou que ’consumo sustentavel & comprar
produtos mais baratos”.

Conhecimento a respeito de consumo sustentavel

O que é consumo sustentavel? (apenas quem disse sim)

54%

Consumo Sustentavel é Consumo Sustentavel é evitar o Consumo Sustentavel é Consumo Sustentavel é
consumir produtos que ndo  desperdicio de 4gua e energia  consumir somente produtos comprar produtos mais baratos
agridam o meio ambiente nem que fazem bem a saide.

asaude humana



WIIITIIIT o oo siciopenss o meo i c o corsumo st~

36

e No que diz respeito a nogdo de ciclo de vida de um produto, 69% dos
entrevistados desconhece a expressdo. Dentre os que afirmaram
conhecé-la, a maioria respondeu indicando que a melhor definicdo
dentre as alternativas apresentadas era “entender como o produto foi
criado, os beneficios que ele traz e como ele vai ser descartado” (56%).

Conhecimento a respeito de ciclo de vida de um produto

Definicdo do conceito “ciclo de vida” de um produto

56%

29%

15%

Entender como o produto foi  Prazo de validade de um produto Saber quanto ele gasta de agua,
criado, os beneficios que ele traz energia e matéria prima na sua
e como ele vai ser descartado fabricacao.
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Habitos cotidianos de consumo

e Em relacdo aos habitos cotidianos, a edicdo atual da pesquisa mostra
que pratica de verificacdo e leitura de informacdes nos roétulos de
produtos esta presente no dia-a-dia de 62% da populacéo brasileira. Um
dado curioso € obtido quando se compara o percentual da classe C
(44%) com o nacional geral: existe uma diferenca de quase 20 pontos
percentuais.

e A composicdo dos produtos, desconsiderando a informacdo sobre o
prazo de validade, é a informacdo mais buscada por quem Ié os
rotulos/embalagens, com 23% das respostas em uma pergunta
espontanea de resposta Unica. Apenas 2% dos respondentes disseram
procurar informacdes a respeito de o produto ser reciclavel.

e Analisando pela série historica de 2001 a 2012, observa-se que 0s
brasileiros reagem positivamente diante de um produto cujo rotulo
indique fabricagdo ambientalmente correta. Em 2001, 81% dos
respondentes afirmou se sentir mais motivado diante de tal informagao,
em 2006 o percentual foi de 76% e voltou a subir em 2012, quando
alcangou o equivalente a 85%. O mesmo ocorre com relacdo a
disposicédo por parte do consumidor brasileiro para comprar produtos
organicos: 73% em 2001; 81% em 2012.

e Estratificando-se estes dados, observa-se o perfil predominante das
pessoas mais motivadas a comprar produto fabricado de maneira
ambientalmente correta. As regifes mais motivadas a consumir este tipo
de produto sdo o Nordeste e o Sul. O nivel de escolaridade
predominante € o superior incompleto e o principal publico tem renda
familiar superior a cinco salarios minimos. Ao realizar estd mesma
andlise para um produto cultivado organicamente, a regido Sul se
destaca. O nivel de escolaridade continua sendo o superior incompleto
assim como a renda familiar minima é aquela acima de cinco salarios.

e No que tange a intencbes de mudancas de comportamento visando
tornar a relacdo com o meio ambiente mais amigavel, os itens que
obtiveram maior destaque foram: “interesse em utilizar garrafas
PET/retornaveis” (88%), “utilizar embalagens que decompdem mais
rapido” (85%) e “comprar produtos concentrados que utilizem menos
agua” (82%).

e Na edicdo de 2012, arguiu-se a respeito do uso e conhecimento sobre
produtos concentrados, que vém sendo recentemente fabricados
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principalmente nos artigos de limpeza. Os produtos concentrados tém
custos reduzidos em diversas etapas da cadeia produtiva, o que gera
ganhos para produtores, redugcdo de pregco aos consumidores e
beneficios ao meio ambiente, inclusive dependem de menor volume de
dgua. Em pergunta espontanea e de mudltipla resposta, as versdes
concentradas de sabdo em pod (76%), detergente (63%) e amaciante
(53%) sao as mais conhecidas entre os brasileiros.

Verifica ou busca informagfes em rétulos/embalagens

Informacgdes buscadas nos rotulos e embalagens dos produtos

28%

Composi¢do usada

Valores nutricionais

Concentracdo de gorduras/
calorias/acgtcar/glaten/conservante

Origem do produto fabricante

Selo de qualidade (Inmetro)/qualidade

-
'
-

Marca do produto . 2%

lZ%

Quantidade e peso I 1%

Psologia modo de usar

Produto reciclavel

Conservacdo da embalagem

Nenhuma

N3o sabe/ndo respondeu
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Reacao diante de um produto fabricado sem danos ao meio
ambiente
85%
81%
76% H 2001 2006 m2012
17%
12% 11%
EERS | BT e
Ficaria mais motivado Ndo faria diferenga Ficaria menos motivado Nao Sabe
Motivagcéo para compra de produtos: cultivados organicamente
81%
2001 2006 m 2012

73% 72%

Ficaria mais motivado N&o faria diferenga Ficaria menos motivado Ndo Sabe
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Interesse em mudancgas de comportamento em func&o do meio
ambiente

Interesse em ter equipamento de aquecimento
solar

Interesse em substituir o ar condicionado

Interesse em substituir a geladeira 76%
Interesse em fazer um equipamento para 70%
coletar 4gua 0
Usar equipamento que limite uso do P
chuveiro/torneira 72%
Adquirir automovel de menor consumo de o
combustivel 73%
Utilizar embalagens que decompdem mais
0,
rapido 85%
Interesse em utilizar garrafas PET/retornaveis 88%
Interesse em comprar produtos que possuam o
refil 73%
Comprar produtos concentrados que utilizem 82%
menos agua g
w Tenho interesse = Apenas se for vantajoso B N3o tenho interesse w N3o sabe

Uso de produtos concentrados

Sabdo em pé 76%
Detergente
Amaciante

Sab3o liquido

Agua Sanitaria
Limpador Multi Uso

Desinfetante

Sab&o em barra

Lava panelas | 0,2%

Sabonete/ Sabonete liquido | 0,2%
Limpa Aluminio | 0,2%
Desorgordurante 0,1%

Tira Manchas 0,1%

Cera |0,1%

Esponjade aco | 0,0%
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Habitos em relacdo ao consume de agua, energia elétrica e gas

e A maior parte dos brasileiros respondeu em 2012 que acredita ter
habitos econbémicos e que toma medidas para que o consumo de agua
(63%), gés (62%) e energia elétrica (60%) seja consciente. Sobre o item
combustivel, 46% deles responderam nao consumi-lo.

¢ Nos testes sobre habitos de consumo consciente, a maioria € vista pelos
respondentes como de facil adogao e pratica. “Nao lavar carro usando
mangueiras, apenas balde” foi o unico item que nao alcangou percentual
acima de 60% no que diz respeito a facilidade de realizagdo no
cotidiano. E interessante observar que sdo altos os percentuais de
facilidade de adocado de praticas conscientes de consumo, chegando a
96% no item “apagar as luzes quando nao utilizadas”, mesmo sendo
dificil afirmar que todos eles efetivamente o fagcam. O fato de ter
consciéncia de que um héabito é facilmente exequivel, ndo implica na
garantia de sua execucdo, mas ja demonstra que isso faz parte de um
valor compatrtilhado pela quase totalidade do grupo.

Classificacdo quanto ao consumo familiar

Adocéo e pratica de habitos por grau de dificuldade

Agua

2%

Gas

Energia
elétrica

3%

Combustivel

7 J& economizamos bastante e tomamos medidas para que o consumo seja consciente
B Adotamos apenas algumas medidas para diminuir o consumo mas acredito que podemos economizar mais
Ainda ndo tomamos henhuma medida concreta para economizarmos, mas ja estamos estudando algumas
B Ainda ndo tomamos nenhuma medida concreta para economizarmos e ndo estamos pensando nisso no momento
B Nenhum/ n8o consome
= NS/NR
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Apagar as luzes quando n3o utilizadas 96% 1%

Fechar torneiras quando ndo utilizadas 5%

Substituir lAmpadas incandescentes

6%

por fluorescentes

N3o deixar TV ligada quando n3o utilizada 13%
N&o lavar calgadas utilizando mangueira 13% [EX3
Diminuir o tempo no banho 16%
Desligar aparelhos eletrénicos da tomada 17%
Passar/lavar roupas apenas 1 vez por semana 74% 26%
Desligar o computador quando n3o utilizado 61% 6% 33%
N&o lavar o carro utilizando mangueira? 36% 11% 52,5%
m Facil de ser adotado m Muito dificil/Dificil de ser adotado W N3o possuo o item

Necessidades de deslocamento e intengcdes de consumo

e O contexto atual é de expansdo da taxa de motorizacdo no Brasil,
incentivada por redugbes do IPlI (Imposto sobre Produtos
Industrializados) e politicas de popularizagdo, aumento do crédito para
consumidores e incentivo ao aumento de producdo. Se de um lado ha a
euforia pela facilidade de consumo, aumento nos ganhos pelas
faciidades na producdo, do outro lado ha o aumento de
congestionamentos e problemas de poluicdo nas grandes cidades,
colocando em questéo a viabilidade do modelo vigente.

e Na edicao de 2012 da pesquisa, foi analisada a intencdo de comprar um
carro dos brasileiros. 53% dos respondentes disseram ter ou estar
pensando em comprar um carro. Este alto percentual encontrado esta
em sintonia, com a previsdo ambiciosa apresentada pela Anfavea
(Associacdo Nacional dos Fabricantes de Veiculos Automotores),
embora ndo a confirme. Segundo matéria’ publicada na Folha de S&o

! http://www1.folha.uol.com.br/mercado/995221-veiculo-por-habitante-vai-crescer-62-no-brasil-
estima-setor.shtml



http://www1.folha.uol.com.br/mercado/995221-veiculo-por-habitante-vai-crescer-62-no-brasil-estima-setor.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/mercado/995221-veiculo-por-habitante-vai-crescer-62-no-brasil-estima-setor.shtml
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Paulo em outubro do ano passado, a pretensdo da Anfavea € aumentar
em 62,3% a taxa de motorizacao brasileira até 2020, de modo a passar
dos atuais 154 para 250 veiculos por 1.000 habitantes.

e Para além das previsdes estatisticas que delineiam um cenério ainda
mais complicado, problemas com deslocamento ja fazem parte da
experiéncia cotidiana de grande parte dos brasileiros. Perguntou-se aos
brasileiros quais acdes eles estariam dispostos a considerar pensando
em suas necessidades atuais de deslocamento. Foram apresentadas
possiveis acdes acompanhadas da op¢ao de estar ou ndo estar disposto
a pratica-la e os resultados foram: “pretende adotar o hébito de usar
carros pequenos/menos poluidores” (86%); “pretende adotar o habito de
utilizar mais o transporte publico durante a semana” (77%); “pretende
adotar o habito de andar a pé ou de bicicleta deixando o carro em casa”
(77%); “pretende adotar o habito de pegar carona com parentes, amigo”
(76,5%); “pretende adotar o habito de utilizar mais o transporte publico
inclusive nos finais de semana” (62,5%); e “pretende vender o carro”
(10%). A partir da comparacao entre a opcdo mais aceita (uso de carros
peguenos e menos poluidores) e a menos aceita (venda do carro) pode-
se observar que o brasileiro mostra-se envolvido com o consumo de
carros, contudo, também ¢é alta a aceitacdo de opc¢des que adotam o
transporte coletivo e 0 uso de bicicletas.

Vocé tem ou esta pensando em comprar um carro?
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Habitos que estaria disposto a adotar para reduzir o transito e a
poluic&o gerada pelos carros

Pretende adotar o habito de usar carros

(1)
pequenos/menos poluidores 86%

Pretende adotar o habito de utilizar mais o
transporte publico durante a semana

Pretende adotar o hdbito de andar a pé ou de
bicicleta deixando o carro em casa

Pretende adotar o habito de pegar carona com

0,
parentes, amigo 76,5%

Pretende adotar o habito de utilizar mais o
transporte publico inclusive nos finais de semana

Pretende vender o carro

e Para o caso de uma renda extra, os brasileiros querem fazer “poupanca’
(72%) ou a “reforma da casa” (57%). Chama a atengdo a motivagao para
comprar carro (46%) ou moto (34%) e o fato de que a "viagem ao
exterior” entrou definitivamente no cardapio de opcdes da populacio:

hY

30%. No que se refere a intengdo de comprar um carro, o perfil
predominante nas respostas € composto por homens, das regides
Centro-Oeste e Nordeste. A pergunta permitia que o entrevistado fizesse

trés opcdes em termos de prioridade.
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Com que gastaria se tivesse renda extra

Colocaria na poupanca ouem
algum fundo para render mais

72%
Reforma da casa

Comprar um segundo imodvel
Compra de carro / Moto
Viajar para o exterior
Necessidade

Beleza/ estética

Roupas de marca/grife

Comprade uma TV de
ultimo langamento

Filantropia
Negdcios

NS/NR

e A pesquisa de 2012 confirma o que outros estudos vém dizendo: a
mulher é quem exerce o maior poder de decisdo no domicilio quando o
assunto € a compra de produtos, principalmente para o abastecimento
da familia (alimentos, vestuario, méveis, higiene e beleza). Mas itens
classificados como bens duraveis (eletroeletrénicos), ou as férias no
exterior sao decididos por “ambos” ou pelos homens. Os Unicos itens em
gue os filhos opinam com forga sé@o os cursos de inglés ou informética.
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Pessoa que decide a compra no domicilio

Alimentos
Roupas

Eletrod omésticos
Moveis

Eletroeletrénicos

Viagem de férias

Cursoscomo inglés e
informatica

24% 11%

Carro dafamilia

| Mulher m Homem Ambos M Filhos W Qutros W N3o sabe/nio respondeu

e A maioria da populacdo afirmou ndo comprar por impulso (63%) ou
arrepender-se depois (67%). Entretanto, um nicho que variou de 8 a
32% afirma comprar por razbes que vao além da necessidade: para
relaxar (8%); para “estar na moda” (18%); sentindo culpa (32%) e
arrependimento depois por extrapolar o orcamento (28%). Neste foco as
mulheres jovens (16-34 anos) tendem a admitir mais que as mulheres
mais velhas que compram por impulso. Ainda segundo a edi¢do de
2012, 11% das mulheres compra para relaxar, contra 5% dos homens
que assume ter este habito. As mulheres também se sentem mais
vontade em comprar algo quando veem ofertas na TV, mesmo que nao
precisem — 23% das mulheres admite este impulso, contra 17% dos
homens.
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Sentimentos e hbitos em relacdo ao consumo

Sente culpado ao consumir por impulso 5% 63%

67%

Arrepende-se quando compra produtos
fora do orgamento

Vé ofertas na TV e tem vontade de comprar
sem precisar

73%

Compra produtos porgue estdo na moda 78%

Compra produtos para manter status 83%

Compra porque os filhos pedem 82%

Faz compras para relaxar . 89%

Concordo totalmente N&do concorda nem discorda M Discorda totalmente m N3o sabe/ndo respondeu

¢ No que diz respeito a percepcdo dos brasileiros sobre a necessidade de
itens de consumo, observa-se grande vinculo material indicado pelos
altos percentuais das opc¢des necessario e imprescindivel. Somando as
duas opcoes, todos os itens, exceto o ar condicionado, obtém altos
percentuais: televisdo 92%; celular/ smartphone 86%; radio/ aparelho de
som 82%; carro/moto 74%; computador/ notebook/ tablet 69%; internet
66%; e ar-condicionado 31%.
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Classificacao de itens quanto a necessidade

Celular/ smartphone 60%

Computador/ notebook/
tablet

55%
Televisdo 55%

Radio/ aparelho de som 57%

Internet 50%

Carro/ moto 58%

Ar-condicionado 23% 68%

Imprescindivel Necessario B Desnecessario B N3o sabe/ndo respondeu

¢ No topico sobre habitos de consumo o comportamento dos jovens segue
um padrao diferenciado, conforme se pode observar nos dados de 2012.
Os jovens de 16 a 24 anos sentem-se mais culpados quando compram
por impulso — 47% contra 32% do total da populacdo. Também se
arrependem mais quando compram algo fora do orcamento — 39% dos
jovens se arrependem, contra 28% do geral. Sdo eles também quem
compram produtos por prazer, ou porque algo estd na moda — 37,5%
contra 18% do geral. Os mesmos também compram mais para manter a
imagem ou status — 26% dos jovens contra 13% do geral. Jovens também
sentem mais vontade em comprar produtos ao ver ofertas na TV, mesmo
gue seja algo que nédo precisem — 30% contra 20% do total da populacéo.
Os jovens sdo 0s que mais consideram celulares e smartphones
imprescindiveis — 35% disseram gue néo ficariam sem estes aparelhos de
forma alguma, contra 26% da populacdo. Os computadores também s&o
mais imprescindiveis para os jovens — 23% disseram néo ficar sem,
contra 14% do total da populacdo. A internet também faz mais falta para
0s jovens de 16 a 24 anos — 24% disseram que a internet é
imprescindivel, contra 16% do total.
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HABITOS DE DESCARTE E RECICLAGEM — ATITUDES PRO-ATIVAS

e A maioria, 52% da populacdo brasileira ainda ndo separa lixo, mas
quase metade (48%) afirma fazé-lo. Esta disposicdo em separar o lixo &
maior nas areas urbanas (50%) contra 35% na éarea rural. A regido Sul
possui 0 maior percentual de coleta seletiva (76%), seguida pelo
Sudeste (55%), Centro-Oeste (41%) e Nordeste (32%). A regido Norte
possui 0 menor indice de familias que separam o lixo, 27%. A analise
fragmentada por classes sociais, mostra que ha uma diferenca
proporcional a classe em relacéo a reciclagem de lixo na residéncia (se
recicla ou ndo).A diferenca € encontrada entre as classes AB para a
Classe C. E também entre a Classe C e as classes DE. Na classe C
47% reciclam e nas inferiores 36%, uma diferenca de 11 pontos
percentuais.

Separacao do lixo da residéncia para reciclagem

Cruzamento por tipo de setor

Separa Tipo de setor
o lixo? | Urbano | Rural | Total |

Sim 50% 35% 48%
50% 65% 52%
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e A populacédo reconhece a prefeitura como quem faz a coleta seletiva em
primeiro lugar e depois os catadores, sendo que o maior percentual fica
para “ninguém”. Os itens mais coletados na separagcdo sado a lata,
garrafa e papel. As embalagens de alimento sdo os itens mais
apontados como ndo sendo alvo da coleta seletiva. Este resultado &
complementado por outra bateria de respostas, onde entre as atitudes
proativas dos brasileiros, sobressai a disposicdo para separar o lixo,
contribuindo com uma das maiores politicas publicas do Pais, na
atualidade.

e Em uma analise fragmentada por classe observa-se que a diferenca
entre as classes C e DE é notavelmente alta. Os catadores de lixo
obtém o percentual de 34% classe C , jA nas classes D E esse
percentual € de 18%. No que tange as repostas que dizem que ninguém
realiza coleta de latas no bairro, a classe C (29%) tem um percentual
bastante proximo a classe AB (27%), jA nas classes DE(44%) o
percentual é bem mais alto. Tal diferenca de cerca de 15 pontos
percentuais entre as classes AB-C e DE se repete nos demais materiais
(garrafas, papel, etc), quase na mesma proporcao.

e A disposicado para separar o lixo vem aumentando significativamente
desde 2001, em 2001 (68%); em 2006 (78%) e em 2012 (86%). As
demais atitudes cotidianas para ajudar na protecdo do meio ambiente
que se destacam ao longo da série temporal sdo: “reduzir o consumo de
energia elétrica na sua casa” 62% em 2001, 65% em 2006, e 61% em
2012; “eliminar o desperdicio de agua” 57% em 2001, 51% em
2006, e 58% em 2012. Embora se mantenham com percentuais altos, a
reducdo no consumo de energia elétrica e a eliminacdo do desperdicio
de agua ndo cresceram ao longo dos anos, ja a disposicao para separar
lixo cresceu 18 pontos percentuais.

e Quando perguntados sobre algumas posturas adotadas em acfes
simples, intrinsecas ao cotidiano, nos ultimos 12 meses os brasileiros
ainda nao demonstram grande consciéncia ecologica, mas o0s
comportamentos pré meio ambiente ja alcangam mais de 20% da
populacdo . Sendo que os percentuais acima de 40% merecem ser
destacados, as acbes de consertar algum produto quebrado para
prolongar sua vida util e evitar jogar no lixo comum produtos toxicos que
agridem o meio ambiente estdo sendo praticadas por, respectivamente,
49% e 45% dos brasileiros, segundo a edi¢do de 2012.
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Quem promove a coleta seletiva no bairro

41% 40%

Latas Garrafas Papel Embalagem de alimentos

W Ninguém Prefeitura/ Orgdos ou empresas municipais ~ m Catadoresdelixo ™ Comunidade ONGs

Atitudes cotidianas para ajudar na protecdo do meio ambiente
(comparacao)

ATITUDES QUE ESTARIA DISPOSTO A TOMAR 2001 mm

Separar o lixo de sua casa, deixando papéis, vidros, plasticos, latas e restos de
" S 5 68% 78%  86%
alimentos separados para serem reaproveitados

Reduzir o consumo de energia elétrica na sua casa 62% 65% 61%
Eliminar o desperdicio de dgua 57% 51% 58%
Reduzir o consumo de gas na sua casa 21% 16% 22%

Participar um domingo por més de um mutirdo de reflorestamento ou limpeza de
i i 20% 17% 15%
rios e corregos

Participar de campanhas de boicote a produtos de empresas que poluem o meio amb  15% 16% 11%

Pagar um imposto que seria usado para despoluir rios atingidos por esgotos 7% 7% 9%
Pagar mais caro por frutas, verduras e legumes cultivados sem produtos quimicos 6% 10% 8%
Comprar eletrodomésticos mais caros desde que consumam menos energia 5% 8% 6%
So adquirir animais silvestres se eles forem certificados pelo IBAMA 0% 3% 3%
Contribuir em dinheiro para organizacdes que cuidam do meio ambiente 5% 4% 2%
N&o sabe/n&o opinou 31% 1% 2%

Nenhum destes/Qutros 1% 1% 1%
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Acdes realizadas nos ultimos 12 meses - 2012

49%

45%

Consertou algum Evitou jogar no lixo Comprou algum Deixou de comprar Parou de comprar algo
produto quebrado comum produtos produto organico produto por por fazer mal ao meio
para prolongar sua todxicos que agridem o informagdes do rétulo ambiente

vida util meio ambiente

e Em 2012, observa-se que a populacdo brasileira apresenta
comportamentos variados quanto a forma de descarte de produtos. O
descarte incorreto de pilhas e baterias via lixo da propria residéncia
aparece como uma das formas mais utilizadas pelos brasileiros (58%);
18% diz jogar o celular usado no lixo; 9% diz descartar notebooks e
componentes de computadores no lixo; e 16% afirma o mesmo para
eletrodomésticos. Em geral o que mais se reaproveita é, nesta ordem,
por meio de “doagao”: roupas (72%); brinquedos (66%) e méveis (40%).
Por outro lado, percebem-se algumas mudancas em direcéo a utilizagéo
de postos ou caixas de coleta disponiveis em locais publicos.

e Ao fragmentar a andlise por classe, sdo observadas variacdes nas
formas e locais de descarte. Quanto ao local em que descarta o celular:
a classe AB e C apresentam o mesmo percentual de 26% para coleta
seletiva, sendo o dobro de DE, cujo percentual € 13%. No descarte de
computador também existe um padrédo similar para coleta seletiva entre
classe C e classe AB, em torno de 22%, e menos da metade na DE,
10%. No que diz respeito ao descarte de pilhas e baterias, a classe C
descarta mais no lixo de casa e a classe AB descarta mais na coleta
seletiva.

¢ Quanto aos habitos incorretos de descarte de matérias, os resultados da
edicdo de 2012 indicam um aprendizado da populacdo brasileira no
sentido de coibir praticas indesejaveis, principalmente no que diz
respeito a jogar o 6leo usado na pia 71% dos respondentes disseram
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nunca realizar tal ato. Todavia no que diz respeito ao descarte de bilhas
e baterias no lixo comum, ainda € alto o percentual de praticantes deste
erro, 41% dos respondentes afirmou “praticar sempre” e 20% “pratica
pouco”.

¢ No que concerne as sacolas plasticas, a maioria dos brasileiros ainda
ndo adotou o uso de sacolas proprias, ndo plasticas.

Habitos de descarte do lixo

Pilhas e baterias 58% 34%
Roupas 9% 17%

Brinquedos 9% 15%

Eletrodomésticos e
eletroeletrénicos

40% 33%

Mdveis 40% 26%
Computador,
notebook, tablets, 8% 9% 26%
etc.
Celular N34 18% 30%

M Doa para instituigdes de caridade

M Coloca no lixo em casa

B Coloca em postos ou caixas de coleta em shopping, supermercados, condominios, escolas, etc.
W Utiliza outras formas de descarte



1111111 ] e

54

Habitos de descarte de materiais - desfavoraveis

Jogar pilhas e baterias no lixo 20%

Jogar vidros/cacos de vidro no
lixo

25,5%

Jogar remédios fora da

0,
validade no lixo 18%

Jogar tintas e solventes no lixo

Jogar o 6leo usado na pia

Ml Pratica sempre Pratica pouco Nunca praticou

Habitos de descarte de materiais — favoraveis

Levar a propria
sacola/carrinho

Evitar o uso de sacolas 110
plasticas '

59%

Pratica sempre Pratica pouco H Nunca praticou

e 85% dos brasileiros diz estar disposto a aderir a uma campanha para
reduzir o consumo de sacolas plasticas; 35% afirmam que em suas
cidades ja existem campanhas neste sentido e 58% dizem néo ter o
habito de levar a propria sacola ou carrinho ao supermercado. As
populacdées que menos ouviram falar em campanhas sobre redugéo do
uso de sacolas plasticas se encontram no Nordeste e Norte do pais.
Este tipo de campanha predomina nas zonas urbanas (38,5%), sendo
presentes em apenas 10% das areas rurais.
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¢ Na pratica, portanto, os brasileiros ainda apresentam habitos bastante
predatorios ao meio ambiente e a sua propria qualidade de vida, mas
aumenta a disposicao para atitudes pro-ativas, assim como aumentou
significativamente o conhecimento sobre os problemas. Politicas como a
Nacional de Residuos Sdlidos e campanhas como “Saco é um Saco” ja
repercutem nos questionamentos e habitos da populacao.

Em sua cidade ha campanhas para
reduzir o uso de sacolas plasticas?

Adesao a campanha para reduzir
consumo de sacola plastica (para

guem sabe que hd campanha em sua
cidade)

Interesse em aderir a campanha para
reducdo do consumo de sacolas
plasticas
(para quem néo sabe se ha ou para
cidades que n&o tém a campanha —
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PROTEGCAO AO MEIO AMBIENTE

Atuacdao de orgéaos, grupos e entidades em Prol do Meio
Ambiente

e Entidades ecoldgicas, meios de comunicacdo e cientistas sao bem
avaliados pela populacdo brasileira quanto a sua atuagdo em prol do
meio ambiente: 41% para entidades ecoldgicas e 35% para meios de
comunicacao e cientistas, (empatados) em uma questdo que permitia
apenas uma opcdo, em 2012. A comparacdo entre as avaliacbes de
2006 e 2012 indica aumento do grau de exigéncia dos brasileiros no que
tange a atuacao de cunho ambiental. Posto que a avaliacdo positiva de
todos os 6rgdos diminui de 2006 para 2012. A maior queda ocorreu nas
entidades ecolégicas, saindo de 65% em 2006 para 41% em 2012,
diminuicao de 24 pontos percentuais.

e Por outro lado, persiste uma tendéncia negativa observada desde 1992
em relacdo aos os empresarios. Em 2006, os empresarios receberam
57% de avaliacdo negativa, em 2012, 55% da populagéo classificou sua
atuacdo como “ruim” e “muito ruim”, demonstrando que as politicas
chamadas de responsabilidade socioambientais ndo vém sendo
comunicadas devidamente, ou ndo tém conseguido alcancar o impacto
positivo demandado.

¢ Olhando-se para a instancia governamental, também se percebe um alto
percentual de avaliacdo negativa que recai sobre as esferas municipal,
estadual e federal, nesta ordem. Em 2012, os percentuais mais
negativos vao para a esfera municipal (49%) e estadual (44%), portanto
guase metade da populacéo classifica a atuacdo dessas esferas como
‘ruim” e “muito ruim”, mostrando uma grande insatisfagdo. No terceiro
lugar esté a esfera federal com 37% de avaliacao negativa.
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Avaliacdo da atuacao de 0rgaos, grupos e entidades na defesa do meio

Entidades ecoldgicas

Meios de comunicagdo .
M Muito Boa/

Boa
Cientistas
Governo Federal
Organizagdes internacionais
Comunidade/
associa¢do de moradores Empresarios
Governo Estadual Prefeitura

Comunidade/ associagdo de
moradores

Prefeitura

Empresarios Governo Estadual

Governo Federal

OrganizagBes internacionais

Meios de comunicagdo

Cientistas

M Ruim/ Muito Ruim

Entidades ecoldgicas

- [postivall reguiar  [NNEGEIVANN Nao Respondeu
2012 35% 36% 24% 6%
2012 14% 33% 49% 4%
2012 35% 27% 19% 19%
2012 16% 34% 44% 6%
2012 41% 32% 16% 11%
2012 20% 37% 37% 6%
2012 9% 26% 55% 9%
2012 21% 30% 26% 23%
2012 19% 25% 48% 8%
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e Embora a “comunidade/ associacdo de moradores” tenha recebido nas
duas ultimas edi¢Bes desta pesquisa avaliagdes negativas no que diz
respeito a sua atuacéo em prol do meio ambiente, 40% em 2006 e 48%
em 2007. Os brasileiros demonstram acreditar na potencialidade da
acao local coletiva, apontando, em 2012, a mobilizacdo da populacéo do
bairro como a melhor alternativa na para demandar solucdo de
problemas ambientais (29%).

Melhor alternativa para solucionar problemas ambientais

29%

Mobilizar a populagdo do bairro

Procurar o 6rgdo publico responsavel

Procurar organizacdes ou associacdes de defesa do meio
ambiente

Processar quem causa o problema
Fazer denuncias na imprensa
Procurar politicos ou partidos

Nenhuma destas/outras

N&o respondeu

¢ No caso especifico das organiza¢des ecoldgicas, é curioso observar que
a simpatia em relacdo ao trabalho que elas desenvolvem néo cresceu ao
longo da série de 1997 a 2012.

Simpatia por organizacdes ecoldgicas

m 1997 2001 W 2006 m2012

80% 77% 78%

Tem simpatia N&o tem simpatia Nao Sabe/ndo opinou
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¢ No que diz respeito a atuacdo do governo, ndo ha supremacia entre as
formas de atuagao que os brasileiros consideram importantes e eficazes
para consumo saudavel, todas as quatro alternativas apresentadas
alcancaram percentuais na casa dos 20%, em 2012. Tendo sido tdo
questdo de resposta Unica, tal resultado indica um equilibrio entre os
graus de importancia de cada uma das acdes apresentadas. S&o elas:
“dar incentivo financeiro ao produtor de alimentos orgéanicos”(24%);
“diminuir os impostos de produtos ndo poluentes”(24%); “dar incentivo
fiscal para industrias que usam materiais reciclaveis nos seus produtos”
(23%); “exigir que as empresas fagam campanhas para ajudar o
consumidor a decidir o melhor produto que ele quer comprar’(23%).

e Quanto o assunto é o volume de carros e motos e a poluicdo que eles
acarretam nas cidades, novamente ha certo equilibrio entre as principais
possiveis medidas a serem tomadas pelo governo. Rodizio de carros,
aumento das linhas de metrd, criagcdo de sistema de aluguel de
bicicletas sdo demandas apresentadas por cerca de 20% dos
respondentes.

Acdo governamental mais importante/eficaz para consumo
saudével e sustentavel

Dar incentivo financeiro ao produtor de
alimentos organicos

24%

Diminuir os impostos de produtos nao
poluentes

24%

Dar incentivo fiscal para industrias que
usam materiais reciclaveis nos seus
produtos

23%

Exigir que as empresas fagam
campanhas para ajudar o consumidor a
decidir o melhor produto que ele quer

comprar

23%

N3Zo respondeu
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Acbes governamentais voltadas para volume de carros e motos

Fazer rodizio de carros

22%

Aumentar as linhas de metrd 20%

Criar um sistema de aluguel de bicicletas para
que as pessoas possam chegar mais facilmente 20%
aos terminais de dnibus e as esta¢Ses de Metrd

Criar faixas exclusivas para énibus nas principais
ruas e avenidas (BRT)

Proibir a circulagédo de carro particular nas areas
mais congestionadas da cidade

NS

QOutros

e Chegando ao tdpico especifico sobre empresas. A populacdo nao
domina ainda o conceito de “empresa cidada”: 76% nunca ouviram falar.
Mas para os que ouviram falar (24%), as acbes mais valorizadas (com
trés opcgdes de resposta) sao: “empresa que cuida da saude e educagao
de seus funcionarios” (41%) e em segundo lugar “empresas que nao
agridem o meio ambiente” (24%). Quando se somam as trés opgoes, 0
“meio ambiente” vem em primeiro lugar com 74% das opcgoes.

e 60% da populacdo ndo soube, espontaneamente, citar nenhuma
“‘empresa cidada”, ou social e ambientalmente responsavel. O restante
citou empresas com impacto regional ou local. Entre as estatais a mais
citada foi a Petrobras (5%). Entre as privadas foram citadas a Natura
(2%) e O Boticario (2%).
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Conhece o conceito de empresa cidada?

NR :
1,0% Ja ouviu

falar
Nao 23%

ouviu

falar
76%

Valores e acdes que devem ser respeitados para atender ao conceito

12 opcgao Soma

Empresa que cuida da saude e
da educagdo de seus
funcionarios

Empresa que procura ndo
agredir o meio ambiente

Empresa que faz beneficios
como creches e postos de saude
para a comunidade ou cidade
onde se localiza

Empresa que procura reduzir o
uso de recursos naturais como
4gua e energia

Empresa que se ocupa do lazer
da populagdo, patrocinando
times de futebol e outros
esportes

NS/NR

Empresa que procura ndo
agredir o meio ambiente

Empresa que cuida da saude e
da educagdo de seus
funcionarios

Empresa que faz beneficios
como creches e postos de
salde para a comunidade ou
cidade onde se localiza

Empresa que procura reduzir o
uso de recursos naturais como
dguae energia

Empresa que se ocupa do lazer
da populagéo, patrocinando
times de futebol e outros
esportes

NS/NR
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Empresa publica ou privada reconhecida como cidada

Petrobras 5%
Vale do Rio Doce 3%
Natura 2%
O Boticario 2%

AlumarSiderurgia || 1%

pé 1%
TAM 1%
Outras com menos de 1% 38%

N3o respondeu 4%

Como os brasileiros tém se organizado

e Aumentou o numero de brasileiros de 38% em 2006 para 51% em 2012
dispostos a contribuir com dinheiro para proteger a Amazonia, a qual
continua a preferida (38% em 2006 e 51% em 2012). Em segundo
lugar, aparece a Mata Atlantica (18% em 2006 e 19% em 2012) e em
terceiro lugar, a Caatinga e Pantanal.

Disposicao em contribuir com dinheiro para proteger biomas
ameacados — com qual contribuiria?

51%

m 2006 2012
38%
18% 19%
15%
()
5o 3% 2% 7% . 8% 79
° 3% 4% 3% 3% 2%
| - o (0% 0%
Amazonia Mata Caatinga Pantanal Cerrado Manguezais Campos Nenhum  Ndosabe

Atlantica Sulinos destes/outra
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e Em 2012, dentre as principais justificativas para a escolha de contribuir
com a protecdo de um dos biomas, de modo especifico, destacam-se as
justificativas etnocéntricas na maioria dos biomas analisados. Nesta
seara a caatinga obteve destaque com 86% das justificativas voltadas
para elementos etnocéntricos, que neste caso levam em consideracao
as condicfes de vulnerabilidade socioeconémica de parte das pessoas
que vivem neste ecossistema. Apenas para o bioma “campos sulinos” os
motivos biocéntricos foram majoritarios (63%). JA na edicdo de 2006,
predominaram as justificativas de tom biocéntrico como: “por haver
desmatamento/queimadas/destrui¢cao’, ‘para preservar a
vegetacao/patrimonio em floresta” e “pela biodiversidade da regiao”.

Motivo da escolha o bioma - agrupado em biocéntrico ou etnocéntrico -
2012

Amazdénia 26% 70% %

Caatinga

Mata Atlantica 40%

Pantanal 16%

Cerrado 25% 72%

Manguezais 48% 46%

Campos Sulinos 63% 19% 18%

Biocéntrico M Etnocéntrico NS

e As questdes relativas a intencdes e disposicdo das pessoas em agir em
prol do meio ambiente alcancaram resultados positivos, que puderam
ser notados nas ultimas duas edi¢bes da pesquisa. Porém, os dados de
engajamento e participagdo em atividades voltadas para esta causa ndo
cresceram na mesma proporcao. Por isso, é interessante analisar como
os brasileiros tém se organizado, qual o tipo de associacdo em que se
juntam, com que frequéncia costumam desenvolver acdes. Os dados a
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seguir mostram que as organizacfes voltadas para 0 meio ambiente
ainda sdo pouco expressivas, com niveis de participacdo baixissimos,
chegando a 1% na questdo que avalia filiagdo a instituicbes e
organizagcfes. No tépico sobre participacdo em alguma atividade nos
altimos 12 meses na(s) entidade(s) a(s) qual(is) é filiado, a participacao
em organizacdo voltada para o meio ambiente obteve o percentual de
2%.

% que é filiado a cada tipo de instituicdo

Sindicato ou associacado de
profissionais ou empregados

14%

Associagao beneficente ou de
caridade

Associagdao de moradores
Partido Politico

Outro tipo de instituigdo / associagdo

Organizacao voltada para o meio
ambiente

% que participou de alguma atividade nos altimos 12 meses na(s)
entidade(s) a(s) qual(is) é filiado

N3o Sabe

7%

Sindicato ou associagdo de profissionais
ou empregados

7%
Associagdo beneficente ou de caridade 6%
Associacdo de moradores

Outro tipo de instituicdo / associagdo

Partido Politico

Organizagdo voltada para o meio
ambiente
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O que os brasileiros estao fazendo pelo Meio Ambiente ?

e Além da disposicao para separar lixo, economizar agua e energia, aderir
a campanhas por reducao de sacolas plasticas, fazer trabalho voluntario
(maioria) e realizar mutirdo, contribuir com dinheiro e até mesmo tornar-
se membro de alguma organizacdo ecologica (minoria) 0 que O0s
brasileiros estédo fazendo pelo meio ambiente? Desde 2006 mais de 50%
dos entrevistados declaravam estar dispostos a tornar-se membro de
alguma organizagdo que protege o meio ambiente, mas efetivamente
seis anos depois, o percentual de filiados em organizacfes ecoldgicas
permanece em 1%.

Disposicdo em ajudar uma organizacao ecoldgica

H 2006 2012

69%

64%

34%

15% 16%

Trabalhar como Tornar-se membro Contribuir com N3o sabe/ndo
voluntdrio dinheiro opinou
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e 80% dos respondentes afirma nado ter participado ultimamente de
nenhuma agéo em prol do meio ambiente seja em casa, no trabalho ou
na comunidade. Mas os 20% que afirmam ter realizado alguma acéo
preferiram acdes em relacdo ao lixo (43%) e ao ja tradicional plantio de
arvores (20%). 16% dos entrevistados afirmou ainda ter participado de
algum esforco coletivo para limpar pracas, cOrregos e outras areas,
voltando ao problema do lixo.

Participacdo em alguma acdo em prol do meio ambiente

Ultima acdo em que participou (apenas para quem disse sim)

43%

20%
15% 16%

1% 1%

Lixo Plantiode Mobilizagdo Mutirdo para Protecao Outros
arvores de pessoas limpeza
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NIVEL E ACESSO A INFORMAGAO SOBRE MEIO AMBIENTE

e Quanto ao nivel de informacdo sobre meio ambiente e ecologia, nas
edicoes de 2001 e 2006 os percentuais de boa informacdo (somando
‘bem informado” e “muito bem informado”) sdo os mais altos da série,
respectivamente 16 e 17%, tais percentuais superaram o observado em
2012, que foi de aproximadamente 14%. Ao longo de toda série
analisada, a maioria da populacao se diz mais ou menos informada.

¢ A maioria da populacao brasileira busca informacéo pela televisdo (83%)
e admite ser pouco informada sobre assuntos referentes ao meio
ambiente e a ecologia, segundo a edicdo de 2012.

e Vale destacar o peso que a Internet vem ganhando no cotidiano de
busca de informacg&o dos brasileiros, aparecendo como segundo meio
mais utilizado para tal objetivo (quase 30%). Outros meios de
comunicacdo mais utilizados para busca de informacdes sobre meio
ambiente sdo os jornais e o radio (29% e 27% respectivamente).

Nivel de informacéo sobre meio ambiente e ecologia

57% 12%+

54% 14% * m N3o sabe/ndo opinou
® Muito mal informado
iﬁ

2012

2006

B Mal informado

2001 52% 14%

Mais ou menos informado
Bem informado
53% lml/u B Muito bem informado
53% 13%I|6

1997

1992
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Onde busca informacdes sobre meio ambiente

Televisdo 83%
Internet
Jornais
Radio
Revistas

Amigos e parentes

Livros ou publicagoes
especializadas

Nenhum destes/Outros 6%

InstituicGes de ensino como escolas,
A 5%
universidades/faculdades, etc. (Y
Instituigdes ou érgdos de pesquisa o,
ambiental 2 A’

N3osabe/n3o opinou 0'4%

¢ Analisando especificamente a utilizacdo da internet, segundo a edicéo
da pesquisa de 2012, 43% dos brasileiros usam a internet. Dentre os
usuarios, a maioria (71%) acessa a internet de casa e o faz diariamente
(53%). O menor percentual de usuarios € o da regido Norte (31%), com
maior percentual estdo a regidao Sudeste(49%) e Sul (48%). As fontes
de informacédo predominantes na internet para a maioria dos internautas
brasileiros sdo os sites de noticia, com destacado percentual de 82%, e
o facebook (52%).

Utiliza internet? Acesso a internet por regido

ACESSO A

Sim 31% 36% 48% 49% 45% 43%
Nao 69% 64% 52% 51% 55% 57%
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Acesso ainternet por regido e local de utilizagdo

ACESSOA L ReGiGES
T o v 30 e S o
Casa 54% 5% 77% 76% 77% 71%
No trabalho 17% 11% 18% 9% 9% 11%
Naescola 8% 1% 1% 1% 2% 2%

Outro 21%  29% 3% 14% 11% 16%

Frequéncia de acesso a internet

Menos|de
1 vez por

G semana
menos 1
13% Todos os

vez por dias
. semana 53%
L 34%

Busca de informacgdes na internet

82%

Sites de noticias

52%

Facebook
45%
40%

Blogs

Orkut

32%

Sites de ONGs

28%

Sites de empresas

27%
24%

Sites de governo

Twitter
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TABELAS

RIO +20:
e Conhecimento sobre a Rio+20 por regiao

REGIOES

A Rio + 20 vai tratar da crise 12%  145% 5%  25%  13% 6%
econdmica da América Latina

A Rio+20 vai celebrar os 20 anos

de vitéria do combate a fome na 5% 11% 3,5% 4% 5% 5%
Africa

A Rio+20 vai mudar a maneira

como nds usamos 0S recursos 83% 74,5% 92% 94% 82% 89%
naturais do planeta
ﬂm—

e Conhecimento sobre a Rio+20 por escolaridade

ESCOLARIDADE

Analfabeto ou .
CONHECIMENTO DA Sabelere | pgnging SIS

escrever, mas Ensino | Superior/
Fundament o .
nunca Médio Pés
al -
frequentou a Graduacao

escola

15% 7% 7% 3& 6%

RIO+20

A Rio + 20 vai tratar da crise
econdmica da América Latina
A Rio+20 vai celebrar os 20
anos de vitéria do combate a 29% 6% 4% 3% 5%
fome na Africa

A Rio+20 vai mudar a maneira

como nds usamos 0S recursos 57% 87% 89% 95% 89%
naturais do planeta

TOTAL 100%
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DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

e Conhecimento sobre desenvolvimento sustentavel por tipo de setor
censitario

CONHECIMENTO SOBRE SETOR
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL TOTAL

Desenvolvimento Sustentavel é cuidar do meio

ambiente, das pessoas e da economia do pais ao 27% 19% 26%
mesmo tempo

Desenvolvimento Sustentavel é produzir cada vez

mais com combustivel féssil como o petréleo e o 5% 3% 5%
gas abundante em nosso pais

Desenvolvimento Sustentavel é garantir que os

recursos naturais (agua, solo, plantas, minerais) 68% 79% 69%

nao sejam destruidos pelos seres humanos
_h— 12,5% 100%

e Conhecimento sobre desenvolvimento sustentavel por sexo

CONHECIMENTO SOBRE DESENVOLVIMENTO SEXO
SUSTENTAVEL TOTAL

Desenvolvimento Sustentavel é cuidar do meio

ambiente, das pessoas e da economia do pais ao 25% 28% 26%
mesmo tempo

Desenvolvimento Sustentavel é produzir cada vez

mais com combustivel féssil como o petréleo e o 6% 3% 5%
gas abundante em nosso pais

Desenvolvimento Sustentavel é garantir que os

recursos naturais (agua, solo, plantas, minerais) 69% 69% 69%
nao sejam destruidos pelos seres humanos

TOTAL
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e Conhecimento sobre desenvolvimento sustentavel por idade

IDADE

CONHECIMENTO SOBRE 35 40
DESENVOLV[MENTO 16 a24 |25a34 39a 49a
SUSTENTAVEL anos anos
anos |anos

Desenvolvimento Sustentével € cuidar

do meio ambiente, das pessoas e da 28% 25% 26% 26% 30% 21% 26%
economia do pais ao mesmo tempo
Desenvolvimento Sustentavel €
produzir cada vez mais com
combustivel féssil como o petréleo e o
gas abundante em nosso pais
Desenvolvimento Sustentavel é
garantir que 0s recursos naturais
(dgua, solo, plantas, minerais) ndo

sejam destruidos pelos seres humanos
_h— 24,76% 12,52% 100%

6% 6% 3% 4% 5% 3% 5%

66% 69% 72% 69% 66% 76%  69%

e Conhecimento sobre desenvolvimento sustentavel por escolaridade

ESCOLARIDADE

Analfabeto

CONHECIMENTO SOBRE ou Sabe Ler Ensir)o
Superior/

Fundament o Pé6s
Médio .
al Graduaca
0]

DESENVOLVIMENTO e escrever, Ensino Ensino

SUSTENTAVEL mas nunca
frequentou
a escola

Desenvolvimento Sustentéavel é cuidar

do meio ambiente, das pessoas e da 25% 24% 27% 27% 26%
economia do pais ao mesmo tempo

Desenvolvimento Sustentavel &

produzir ’cada,ve_z mais com 120 3% 4% 10% 59
combustivel fossil como o petrdleo e o

gas abundante em nosso pais

Desenvolvimento Sustentavel é

garantir que os recursos naturais

(dgua, solo, plantas, minerais) nao 64% 73% 69% 63% 69%
sejam destruidos pelos seres

humanos

TOTAL 100%
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e Conhecimento sobre desenvolvimento sustentavel por renda

CONHECIMENTO SOBRE de R$

DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL 6220,00

Desenvolvimento

Sustentavel é cuidar do meio

ambiente, das pessoas e da 23% 27% 26% 26% 35% 26%
economia do pais ao mesmo
tempo

Desenvolvimento
Sustentavel é produzir cada
vez mais com combustivel
féssil como o petréleo e o
gas abundante em nosso
pais

Desenvolvimento
Sustentavel € garantir que os
recursos naturais (agua,
solo, plantas, minerais) ndo
sejam destruidos pelos seres
humanos

4% 5% 4% 4% 10% 5%

73% 68% 70% 70% 55% 69%

PERCEPCAO DO MEIO AMBIENTE

e Reconhecimento de elementos como parte do meio ambiente

Matas 61% 69% 73% 7% 89,6%
Rios 56% 67% 72% 75% 88,7%
Agua 59% 69% 70% 79% 86,5%
Animais 58% 66% 59% 67% 86,7%
Solo/terra 47% 58% 50% 66% 85,6%
Ar 53% 64% 58% 68% 82,8%
Mares 39% 53% 49% 52% 81,8%
Campos/sitios/fazendas 40% 42% 36% 52% 78,5%
Minerais 28% 37% 29% 38% 76,3%
Indigenas 33% 27% 25% 23% 69,8%
Homens e mulheres 45% 38% 30% 40% 70,1%
Planetas 20% 20% 22% 21% 69,2%
Energia 24% 27% 24% 24% 62,2%
Cidades 22% 19% 18% 19% 62,7%
Favelas 18% 15% 16% 14% 51,4%

N&o respondeu 10% 6% 4% 1% 1,5%
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CAMPANHA CONTRA O USO DE SACOLAS PLASTICAS

e Em sua cidade ha campanhas para reduzir o uso de sacolas
plasticas? Por regido

Norte Nordeste Sul Sudeste Ly Total
Oeste

Sim 15% 19% 35,5% 52% 17% 35%
Néo 83% 81% 61% 44% 66% 62%
2% 0% 3% 4% 17% 3,5%



